swill

SWILLER

Swiller e un brand de bere activ pe piata din Roménia de céativa ani. Are o distributie buna
a produsului, doar cd, pdna acum, nu a avut nicio campanie de comunicare.

Swiller targeteaza barbatii de 30 de ani care nu sunt cdséatoriti, nici nu au copii. Sunt nca
n acel moment al vietii lor cand prietenii sunt familia lor. Tot ce se Intdmpla in viata lor e
povestit si Impartdsit cu ceilalti. Aproape ca nu exista secrete intre ei. Petrec mult timp
Tmpreuna si au cam aceleasi temeri, dorinte si experiente de viata.

Barbatul pe care Swiller vrea sa-l aducé la viatd nu seaména deloc cu barbatii pe care i
vedem in reclamele actuale de la bere. Nu fac glume banale, nu sunt superficiali. La fel
cum nici nu au nici o profunzime seaca.

Swiller vrea sa ocupe teritoriul de comunicare lasat liber de Bergenbier. Acel teritoriu
vechi si original semnat ,Prietenii stiu de ce”, unde complicitatea masculind era elementul
definitoriu al brandului.

Jobul tdu e s&-ti imaginezi prima campanie de imagine pentru Swiller in Roméania.

Copywriter x Livrabile:

- concept

- rational scurt, dar cuprinzétor pentru concept

- brand tagline (sloganul brandului)

- TVC de 30 de secunde sub formé& de script

- descriere pentru digital / experiential brand engagement, derivat din concept

Art Director x Livrabile:

- concept

- rational scurt, dar cuprinz&tor pentru concept

- draft de brand tagline (sloganul brandului intr-o forma nefinisata)

- key visual pentru concept

- descriere pentru digital / experiential brand engagement, derivat din concept



<) HOUSE

PATIENT HOUSE

Patient House e un spital de chirurgie din Roménia. Asta inseamna c& nu vii aici pentru o
retetd cand esti récit, spre exemplu. E un spital mai scump decét majoritatea
alternativelor. Dar asta si pentru ca serviciile oferite sunt la un nivel comparabil cu cel al
unitdtilor medicale din Europa de Vest, iar spitalul are mai multe acreditari internationale
de la forumuri medicale de renume.

Pozitionarea Patient House este una premium, dar una in care pune pe primul loc
pacientul. F&ra jocuri de cuvinte, fard mesaje care nu iau Tn calcul realitatea pacientilor.
Inclusiv la nivel vizual, Patient House ncearca sa fie diferit fatd de competitie printr-un
univers vizual real, cald si empatic.

Din cand in cand, Patient House mai are si promotii. Cea mai comuna promotie e la gastric
sleeve, o operatie de micsorare de stomac. E o perioada cand pretul interventiei
chirurgicale scade cu 20%, dar ré&méane in continuare unul ridicat comparativ cu
alternativele din piata. Pacientii care suferd de obezitate iau destul de greu decizia de a
se opera, pentru céd se tem ca se vor Ingrasa la loc, iar pretul e o barierd importanta.
Medicul chirurg si povestile fostilor pacienti au, de obicei, cel mai mare impact in
comunicare.

Jobul tdu e sa-ti imaginezi o campanie digital& de conversie pentru gastric sleeve,
campanie care va trai exclusiv pe pagina de Facebook a spitalului siin bannere. Toate
touchpiointurile vor trimite userii pe un landing page al campaniei.

Copywriter x Livrabile:

- concept promotional

- rational scurt, dar cuprinz&tor pentru concept

- un CTA care va apérea pe un vizual cu un medic chirurg + caption postare Facebook
- un CTA + subheadline pentru un banner legat de concept

Art Director x Livrabile:

- concept promotional

- rational scurt, dar cuprinzétor pentru concept

- vizual postare de Facebook cu un medic chirurg (avem CTA + subheadline + logo)
- banner legat de concept (avem CTA + subheadline + logo)



